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YOC-GRUPPE

BRIEF AN DIE
AKTIONARE

Sehr verehrte Aktiondrinnen und Aktiondre,

auch im laufenden Geschaftsjaohr 2024 arbeiten
wir intensiv an der Weiterentwicklung unserer
Technologie und unserer Produkte. Angetrieben
werden wir dabei von der Intention, unsere Handels-
plattform VISX® als die fuhrende technologische
Plattform fir hocheffektive digitale Werbung zu
etablieren — geleitet von unserer Vision ,A better
advertising experience for everyone*.

Das wesentliche Differenzierungsmerkmal unserer
VIS X®-Plattform ergibt sich dabei aus dem Handel
nicht standardisierter, hochwirksamer Werbeformate
fur alle digitalen Kandle.

Die Plattform I6st damit ein bedeutendes Markt-
problem, indem sie hochwirksame Werbeformate nicht
nur Uber Direktbuchungen, sondern auch automatisiert
in Echtzeit handelbar macht und das Werbeinventar
mit den YOC-eigenen Produkten im Rahmen von
Private Marketplaces bindelt.

In den letzten Jahren wuchs der digitale Werbemarkt
zum global wichtigsten Kanal fir Werbung heran —und
erlebte parallel dazu einen starken Wandel: Der auto-
matisierte Handel von digitalen Werbefladchen findet
breite Anwendung, sodass der Grof3teil digitaler
Werbebudgets mittlerweile in Echtzeit — programma-
tisch — gehandelt wird. Dies trifft insbesondere im
Bereich der mobilen Werbeausgaben fur Display
Werbung zu —in diesem Segment werden bereits rund
80 % aller Werbeausgaben automatisiert gehandelt.

In diesem Kontext wird unsere leistungsstarke
Technologieplattform VIS.X® fir Werbungtreibende
sowie fur Betreiber von Webseiten ein zunehmend
attraktiverer Marktplatz, der gleichermaRen auch die
Bedurfnisse der Internet-Nutzer bertcksichtigt:

> Unsere Werbekunden erhalten durch den Einkauf
Uber VISX® und den aufmerksamkeitsstarken
Werbeformaten von YOC die Maoglichkeit, die
Bekanntheit ihrer Marke oder ihrer Produkte in
Verbindung mit hochwertiger Werbefldche zu
steigern;

> Nutzer des Internets erhalten dabei fir sie
relevante, interessante Werbung, ohne in ihrem
Lese- beziehungsweise Nutzungsfluss gestort zu
werden;

> Unsere Partner auf der Angebotsseite,
renommierte Anbieter von Premium-Medien-
inhalten (Premium Publisher), bieten eine globale
Media-Reichweite in Form von Internetportalen
sowie mobiler Applikationen an und profitieren
von der hohen Monetarisierung durch VIS X®.

In den ersten neun Monaten des laufenden
Geschdaftsjahres 2024 steigerten wir unsere Konzern-
umsdtze um rund 19 % auf 23,5 Mio. EUR (9M/2023:
19,7 Mio. EUR). Parallel dazu erhéhte sich das opera-
tive Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen
(EBITDA) um 1,2 Mio. EUR auf 2,6 Mio. EUR (9M/2023:
1,4 Mio. EUR). Wir freuen uns, lhnen daraus resultie-
rend ein gegenuber dem Vorjahreszeitraum signifikant
gestiegenes Konzernperiodenergebnis in Hohe von 1,0
Mio. EUR (9M/2023: 0,2 Mio. EUR) berichten zu kénnen.

Wir werden die Umsetzung unserer definierten
Wachstumsstrategie weiter fortsetzen. In unseren Be-
standsmdarkten planen wir, das Geschdaftsvolumen
trotz des eingetriibten Konjunkturklimas auszuweiten.
Unsere Internationalisierung werden wir weiter voran-
treiben und haben im Juli 2024 durch die Griindung der
YOC Sweden AB unsere Aktivitdten im nordischen
Markt verstarkt.

Gleichzeitig investieren wir in die Weiterentwicklung
der Plattform. Der Fokus liegt dabei auf dem Ausbau
unseres Angebotes auf Basis von eigenentwickelter
kinstlicher Intelligenz. Die Leistungsfdhigkeit kinstli-
cher Intelligenz in unserer Branche beinhaltet ein hohes
Potential. Wir wollen die begonnene Differenzierung
von anderen Technologieplattformen in Zukunft noch
weiter verstdrken und zu den fihrenden Technologie-
unternehmen unserer Industrie zdhlen. Dartber hinaus
entwickeln wir weitere innovative und hochwirksame
Werbeprodukte, die Uber VISX® programmatisch in
Echtzeit handelbar sind.

Alle diese MaBnahmen fihren dazu, dass sich unser
Unternehmen zunehmend als fihrender Anbieter von
technologiebasiertem  High-lmpact Programmatic
Advertising auf dem Werbemarkt positioniert.

Verehrte  Aktiondrinnen  und  Aktiondre, die
VIS X®-Plattform und die YOC-eigenen Werbeformate
bilden die Basis fir die Differenzierung des Angebotes
des YOC-Konzerns im internationalen Markt fir
digitale Werbetechnologie. Entsprechend investieren
wir konsequent in die Weiterentwicklung unserer
Plattform und unserer Produkte.

Das Ziel ist dabei die kontinuierliche Verbesserung der
Software, sodass unseren Partnern ein umfangreicher,
effizienter und innovativer Weg geboten wird, hoch-
wirksame Werbemittel in Kombination mit den
besten Werbepldatzen Uber diverse Kandle hinweg
automatisiert zu handeln. Steigende Investitionen in
Innovationen helfen uns, unsere Wettbewerbsposition
nachhaltig zu stdrken und legen das Fundament fiir die
weitere Wertsteigerung der Gesellschaft.

Ich danke I|hnen sehr fir das uns entgegen-
gebrachte Vertrauen und freue mich auf die weitere
Zusammenarbeit mit lhnen.

Bleiben Sie und Ihre Familien gesund!

Herzliche GriRe,

Dirk-Hilmar Kraus

CEO
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YOC IM UBERBLICK

UMSATZ & ERGEBNIS

Gesamtumsatz (in TEUR)

davon national

davon international

Netto-Umsatzrendite (in %)

Rohertragsmarge (in %)

Gesamtleistung (in TEUR)

EBITDA (in TEUR)

EBITDA-Marge (in %)

Konzernperiodenergebnis (in TEUR)

Ergebnis je Aktie verwdssert (in Euro)

Ergebnis je Aktie unverwdssert (in Euro)

MITARBEITERANZAHL

Durchschnittliche Anzahl Mitarbeiter

Mitarbeiterzahl zum 30. September

Umsatz je Mitarbeiter (in TEUR)

Gesamtleistung je Mitarbeiter (in TEUR)

BILANZ UND CASH-FLOW

Bilanzsumme (in TEUR) n

Eigenkapitalquote (in %) b

Liquide Mittel (in TEUR) ”

Operativer Cash-Flow (in TEUR)

9M/2024

VERANDERUNG| VERANDERUNG
IM/2023 ABSOLUT IN %
19.712 3836 19
10.621 2,537 24
9.091 1.299 14
1 4 415

45 2 4
20.507 4155 20
1.441 1.201 83
7 4 60

170 872 513
0,05 0,25 499
0,05 0,25 499
90 18 20

87 25 29
219 -1 0
228 0 0
17572 -1.656 -9
26 9 36
2.960 -1.333 -45
647 533 82

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen

auftreten.

1) zum 31. Dezember 2023
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BUSINESS
MODEL UND
TECHNOLOGIE

BUSINESS MODEL

Der digitale Werbemarkt ist in den letzten Jahren
zum weltweit wichtigsten Kanal fir Werbung heran-
gewachsen. Gleichzeitig erlebte dieser einen starken
Wandel: der automatisierte Handel von digitalen
Werbefldchen findet breite Anwendung, sodass der
GrofRteil digitaler Werbebudgets mittlerweile in Echt-
zeit programmatisch gehandelt wird. Als eines der
ersten Unternehmen fir Werbung auf mobilen Gerdten
fihrte YOC mit seiner 20-jdhrigen Expertise die
leistungsstarke Plattform VIS.X® in den Markt ein.

Durch die Bereitstellung dieser proprietdren Handels-
plattform ermdglicht YOC ein optimales Werbeerlebnis
fir Werbetreibende, Medienanbieter (Publisher) und
Nutzer des Internets sowie mobiler Applikationen.

Das Unternehmen positioniert sich hierdurch als
Entwickler hochleistungsfdhiger Software im Markt fir
Werbetechnologie mit Schwerpunkt im Bereich
Markenwerbung. YOC unterstiitzt Werbetreibende
dabei, ihr Hauptziel im Brand Marketing zu erreichen:
Aufmerksamkeit fir Marken oder Produkte zu
generieren und ihre Botschaften beim Endverbraucher
nachhaltig zu verankern.

Dabei bedient YOC mit der VISX®-Plattform die
Bedrfnisse der involvierten Parteien optimal:

>  Werbekunden erhalten durch die Verwendung
von VISX® und den aufmerksamkeitsstarken
Werbeformaten von YOC die Maoglichkeit, die
Bekanntheit ihrer Marke oder ihrer Produkte in
Verbindung mit hochwertigem Werbeinventar zu
steigern,

> Nutzer des Internets erhalten dabei fir sie
relevante, interessante Werbebotschaften, ohne
in ihrem Lesefluss gestort zu werden,

> Partner auf der Angebotsseite, renommierte
Anbieter von Premium Medieninhalten (Premium
Publisher), bieten eine globale Media-Reichweite
in Form von Internetportalen sowie mobiler
Applikationen an und profitieren von der hohen
Monetarisierung der Plattform VIS.X®.

Anders als alle bisherigen Plattformen im Markt ist die
VIS X®-Plattform speziell dafur konzipiert worden,
innovative und besonders aufmerksamkeitsstarke
High-Impact Werbung in groBem MaBstab skalierbar
zu liefern.

In Konsequenz hat sich das Unternehmen somit eine
nachhaltige Wettbewerbsposition im Markt fir
Werbetechnologie geschaffen, die es YOC ermdglicht,
von der sich global vollziehenden Verschiebung von
klassischen zu digitalen Werbeausgaben nachhaltig
zu profitieren und dabei durch die Entwicklung
eigener Software kontinuierlich den Nutzen von
Werbetreibenden, Publishern sowie den Nutzern des
Internets im Blick zu haben - und zwar fiir mobile als
auch stationdre Endgerdite.

Die VISX®-Plattform und die YOC-eigenen
Werbeformate bilden den Differenzierungsfaktor des
Angebotes von YOC im internationalen Markt
fir digitale Werbetechnologie.

Infolgedessen investiert das Unternehmen konsequent
in die Weiterentwicklung seiner Plattform und
Produkte.

Das Ziel ist dabei die kontinuierliche Verbesserung der
Software, sodass unseren Partnern ein umfangreicher,
effizienter und innovativer Weg geboten wird, hoch-
wirksame Werbemittel in Kombination mit den besten
Werbepldatzen automatisiert zu handeln. Dadurch baut
die Gesellschaft ihre Wettbewerbsposition wirksam
aus.

Im laufenden Geschaftsjahr 2024 liegt der Fokus fur
den kontinuierlichen Ausbau dieser Strategie vor allem
auf der Weiterentwicklung und Integration von
Kl-basierten Lésungen in der Plattform sowie im
Ausbau unseres High-Impact Produktangebots.

Ein zentraler Meilenstein dafir war die Einfihrung der
YOC Universal Video Solution. Das Werbeprodukt
ermdglicht mit Hilfe der VISX® Al die in Echtzeit auf
die Branding-Kennzahlen des Werbetreibenden
optimierte Auslieferung eines Video-Creatives in
unterschiedlichen Platzierungen unseres Premium
Portfolios.

Diese Innovationen unterstreichen die Flexibilitét und
Skalierbarkeit der Plattform und ermdglichen weiteres,
durch Technologie getriebenes Wachstum fir das
Unternehmen.

Die YOC-Gruppe wird ihre strategische Mission, mit der
VIS X®-Plattform ein besseres Werbeerlebnis fiur
jeden zu bieten, konsequent weiterverfolgen und
kontinuierlich in die Weiterentwicklung ihres Angebots
sowie in weitere Innovationen investieren.
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Kostenlose
redaktionelle Inhalte

MOCHTEN

Ungestorte User
Experience

Positives Werbeerlebnis

 NUTZER

ABETTER
ADVERTISING EXPERIENCE
FOR EVERYONE

Hohe Reichweite

Optimale Monetarisierung Gesteigerte Werbewirkung
durch High-Impact Formate
Premium Positionierung

Erreichen aller relevanten
Nutzerbindung ! Zielgruppen
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TECHNOLOGIE

Mit der Markteinfihrung der Supply Side-Plattform
(SSP) VISX® zum Jahresanfang 2018 etablierte sich
YOC als Anbieter hochwertiger Werbetechnologie
(Ad Technology) und Betreiber einer skalierbaren
Handelsplattform.

Wdhrend der Funktionsumfang im Jahr 2020 ein
entscheidendes Niveau erreicht hat, konnten in
den Jahren 2021 bis 2023 sowohl das Handels-
volumen als auch das verfligbare Inventar in der
Plattform deutlich gesteigert werden. Dieser Trend
setzt sich im Geschdftsjahr 2024 weiter fort. Die
VIS X®-Plattform beherrscht als Full-Stack-Plattform
drei wichtige Varianten des Handels (Trading) von
digitalem Werbeinventar: vollautomatisiertes Trading
im Open Market, fortgeschrittenes Trading in Private
Marketplaces sowie seit 2020 ein garantiertes Trading
im direkten Handel Gber eine eigene AdServer-Techno-
logie. In der Kombination mit beliebigen Werbe-
formaten und der Auktion im Rahmen der Nachfrage
aller Marktteilnehmer, erzielt die Plattform immer das
beste Ergebnis fir die Angebots-, Nachfrage- sowie
die Nutzerseite.

Das Alleinstellungsmerkmal der VIS.X®-Plattform
ist dabei der Handel nicht standardisierter,
hochwirksamer Werbeformate. Erst dadurch wird es
moglich, die eigenentwickelten High-Impact Werbe-
formate von YOC im programmatischen Trading
handelbar zu machen. AuRerdem wurde die Plattform
mit weiteren technischen Merkmalen ausgestattet,
welche die Plattform weiter differenzieren und zum
Erfolg sowie der Skalierung beitragen:

VISX® Al ist ein zentrales, innovatives Modul der
Technologieplattform VIS.X®, welches umfangreiche
Algorithmen und Machine-Learning-Modelle zusam-
menfasst, die den Medienhandel in Echtzeit optimieren.
Werbetreibende profitieren von VISX® Al durch
signifikant gesteigerte Leistungskennzahlen, da die
kiinstliche Intelligenz automatisch das richtige
YOC-Werbeprodukt und den richtigen Publisher in
Bezug auf die Kosteneffizienz abgleicht, ohne Cookies
arbeitet und fur das entsprechende Kampagnenziel
optimiert.

Die Algorithmen basieren auf Machine-Learning
Vorhersagen, historischen Daten  sowie der
Performance von vergangenen Werbekampagnen. Die
VIS.X® Al kann sowohl fiir programmatische Deals als
auch im Rahmen des individuellen Direkthandels
eingesetzt werden. Das KI-Modul innerhalb der
VIS X®-Plattform ist seit dem Geschdftsjahr 2023 ein
zentraler Treiber fir Innovationen der Werbe-
technologie von YOC - im Bereich des Produkt-
portfolios tber die Kampagnenoptimierung bis hin zu
neuen Abrechnungsoptionen.

Die VIS X®-Plattform ermdglicht den Einkdufern von
Medialeistungen maximale Flexibilitat in der Wahl des
Preismodells fur die Auslieferung der jeweiligen
Werbeformate. Neben des gdngigen Tausender-
kontaktpreises (CPM) sowie des Einkaufs Uber ein
Cost-per-Click (CPC)-Modell kénnen auf der Plattform
auch erweiterte Preismodelle gewdhlt werden.

Zur Verfligung stehen der Viewable CPM (vCPM), bei
dem die Werbeauslieferung nur dann abgerechnet
wird, wenn die Werbeeinblendung auch tatsdchlich
vom Nutzer gesehen wurde.

Fur Videowerbung ldsst sich der Einkauf zusatzlich im
Rahmen eines Cost-per-Completed-View-Modells
(CPCV) auf vollstandig gesehene Videos optimieren.

Seit dem Geschdftsjghr 2023 ist zudem das
Abrechnungsmodell Cost-per-Engagement (CPE) tber
die VIS.X®-Plattform verflgbar.

Bei dem Einkauf von High-Impact Produkten Uber
dieses Preismodell zahlt der Werbetreibende nur flr
tatsdchliche Interaktionen mit dem Werbemittel und
steuert sein Werbebudget so maximal effizient aus.

Dieses Preismodell sowie die daraus resultierende
Optimierung stutzt sich auf die weiterentwickelte
KI-Funktionalitat der Plattform.

Fir den Bereich Branding Advertising ist die
Ansprache der richtigen Zielgruppe ebenso
entscheidend wie die Markenbotschaft selbst.

Ein zuverldssiger Identifikator von Nutzern und damit
eine wichtige Datengrundlage fir das Targeting von
Digitalkampagnen war in den vergangenen Jahren der
Third-Party-Cookie.

Die abnehmende Relevanz von Drittanbieter-Cookies
und um die Abhdngigkeit von diesen zu reduzieren, hat
YOC daher im Geschdftsjahr 2023 in weitreichende
Alternativiésungen investiert, die sich vor allem durch
ihre  Vielseitigkeit und besondere Kombination
auszeichnen.

Starke Partnerschaften mit Anbietern alternativer
Identifiern, wie ID5 oder Shared ID, sowie die Unter-
stutzung der Nutzung diverser DSP-seitig gesteuerten
IDs liefern GDPR-konforme Datengrundlagen, die mit
den hochwertigen Segmenten unserer bewdhrten
Targetingpartnern kompatibel sind.

Ergdnzend dazu besteht kontextuelles Targeting
weiterhin als effektive MaRnahme zur interessens-
basierten Ausspielung von Werbung zur Verfligung.

Die umfassende und nachhaltige Integration dieser
alternativen Technologien in unsere VIS.X®-Plattform
im Geschaftsjahr 2023 sichert die effektive und flexible
Ansprache der Zielgruppen von Werbetreibenden mit
den YOC-Werbeformaten.
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Alle Werbeformate, die auf der Plattform gehandelt
werden, durchlaufen manuelle und automatisierte
Qualitdts- und Sicherheitskontrollen.

Insbesondere im automatisierten Handel werden
dadurch Werbeanzeigen geblockt, die unangemessen
oder illegal sind.

Zusatzlich ermittelt der Fraud Protection-Algorithmus
Werbeanzeigen, die schadhafte Programme auf den
Endgerdten der Nutzer ausfihren kdnnten und entfernt
diese, bevor es zur Anzeige kommt.

Somit wird die Sicherheit der Nutzer gewdhrleistet
sowie eine konstant hohe Qualitét an Werbeanzeigen
fir die Publisher erzielt.

Der Open Marketplace reprdsentiert einen freien, welt-
weiten Handelsplatz, an dem Werbeinventar in grof3en
Mengen unter vielen Teilnehmern extrem skalierbar
gehandelt werden kann.

Hierbei verbindet die VIS.X®-Plattform die Angebots-
und Nachfrageseite in einer Auktion und erteilt dem
Hochstbietenden den Zuschlag.

Das Angebot von VIS.X® differenziert sich einerseits
durch eine sehr hohe Qualitdt an Werbeinventar sowie
andererseits durch eine vollumféngliche Transparenz.

Dadurch wird den Kdufern eine sichere Handels-
umgebung geschaffen und gleichzeitig wird es ihnen
ermoglicht, eine gezielte Auswahl der Werbefléche
vorzunehmen.

Im letzten Jahr wurden immer mehr flihrende Demand
Side-Plattformen (DSP) mit einem groRen Netzwerk
von Werbetreibenden als Bieter in die VIS.X® Auktion
integriert, so dass neue Nachfragequellen Uber den
Open Market-Zugang zum YOC-Inventar erhalten.

Der Handel im Private Marketplace ermdéglicht den
Einkdufern von Werbeinventar, Zugriff auf die YOC
High-Impact Werbeformate ber die Plattform VIS.X®
zu erhalten.

Diverse zusdtzliche Handelskriterien kénnen definiert
und far das Trading in Form von Deals eingestellt
werden, sodass die einkaufenden Marktteilnehmer
genau das Werbeinventar erwerben kénnen, das zu
den Zielen der Werbetreibenden passt.

Anders als im Open Market erhalten Kdufer im privaten
Handel einen bevorzugten Zuschlag auf das
angebotene Inventar sowie erweitere Moglichkeiten,
die High-Impact Produkte von YOC zu handeln.

Im Jahr 2020 wurde die VIS.X®-Plattform durch die
Maoglichkeit des direkten Handels erweitert. Neben der
Bereitstellung aller Funktionen, die in Private Market-
places zur Verfugung stehen, ermdglicht der exklusive
Handel den Erwerb einer Volumengarantie flr eine
bestimmte Kampagne fir die Kaufer.

Dadurch  kénnen verschiedene Kampagnenziele,
insbesondere flir das Branding Advertising, noch
effektiver gesteuert werden.

In einem ersten Schritt wurde die VIS.X®-Plattform
zielgerichtet auf das Trading von Werbefldchen im
mobilen Internet — dem wachstumsstérksten Kanal
unter den digitalen Medien — optimiert. Somit ist die
Plattform in  der Lage, den  wichtigsten
Kanal fir Internet-Nutzer zu bedienen und Werbe-
flachen entweder in Kombination mit oder ohne
YOC High-Impact Werbeformate effizient zu handeln.
Der Einsatz der YOC-eigenen Werbeformate hat in
diesem Kanal auf Grund der Nutzungsart und
BildschirmgréRe einen besonderen Mehrwert. Werbe-
treibende erreichen den potenziellen Kunden mit ihrer
Botschaft und erzielen auBergewodhnliche Aufmerk-
samkeitswerte, ohne die Nutzer in ihrem eigentlichen
Lesefluss zu storen.

Die positive Wahrnehmung der Nutzer der von YOC
entwickelten Werbeformate fiihrt dabei schlieRlich zu
einer erhéhten Akzeptanz und Wirkung der Werbe-
botschaft im Vergleich zu normalen Werbeformen.

Im Jahr 2020 wurde zusdtzlich das VIS X® Software
Development Kit (SDK) entwickelt und zum Ende des
Jahres in den Markt eingefiihrt. Es ermdglicht den
Entwicklern von mobilen Applikationen (Mobile Apps),
von der Wertschoépfung durch die VIS X®-Plattform zu
profitieren und die Werbeauslastung sowie -erlose
ihrer mobilen Applikationen zu verbessern.

Das VIS.X®-SDK wurde speziell konzipiert, um einer-
seits die attraktiven Werbeformate von YOC innerhalb
von mobilen Applikationen darstellbar und auslieferbar
zu machen und andererseits die Integration so einfach
wie moglich zu halten. Im Geschdftsjahr 2021
erweiterte YOC die VIS.X®-Plattform fir das Handeln
von Desktop Advertising-Inventar.

Der strategische Ansatz, mit High-Impact Werbe-
formaten eine nachweislich bessere Werbewirkung zu
erzielen, lésst sich auch auf Werbefldchen von
herkdmmlichen Desktops oder Tablets umsetzen. Das
Desktop-Inventar, welches weiterhin mit knapp Uber
50 % aller digitalen Werbeausgaben einen entschei-
denden Marktanteil im Display Advertising ausmacht,
konnte durch Weiterentwicklungen innerhalb der
VIS X®-Plattform sowie Einflihrungen spezieller neuer
Produkte effektiver monetarisiert werden.
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Im Jahr 2023 erreichte das Handelsvolumen aus
diesem Kanal bereits Uber 13 % des gesamten
Handelsvolumens.

Entsprechend dieser Nachfragesteigerung wurden
alle Werbeprodukte sowohl fir mobile als auch
desktopbasierte Gerdte verfligbar gemacht.

Die Steuerung der VIS.X®-Plattform erfolgt zentral und
bietet alle erforderlichen Mdglichkeiten, den Handel
granular zu handhaben und zu kontrollieren. Dies
ermdglicht einen besonders effektiven Arbeits- und
Prozessfluss fir Nutzer und Administratoren.

Die VISX®-Plattform verfliigt Uber ein vielseitiges
sowie performantes Reporting System, welches eine
detaillierte Analyse der Handelsaktivitdten ermdglicht.
Historische und tagesaktuelle Werte kénnen Uber alle
Kandle aufgeschlisselt und analysiert werden.

Eine detaillierte Auswertung auf Ebene des Inventars,
der Werbemittel, Kdufer und Plattformen sowie
entsprechende grafische Darstellungen der Aktivitaten
verschaffen Ubersichtlichkeit und Entscheidungshilfen
fur die Marktpartner der VIS.X®-Plattform.

Parallel dazu kénnen Trends und Verdnderungen
durch die Anzeige vorausgegangener Handelszeit-
rGdume schnell und einfach verfigbar gemacht
werden.

Ein Reporting Application Programming Interface (API)
ermoglicht es den YOC-Partnern, eigene Analysen zu
erstellen und Daten aus der VISX®-Plattform
in bestehende Business Intelligence Systeme und
Datenpipelines zu importieren.

Die Management-Oberfldche bietet die komplette
Verwaltung des gehandelten Inventars, der
integrierten Publisher, deren stationdren und mobile
Webseiten beziehungsweise Apps sowie einzelner
Werbepldtze.

Die Steuerung in der Plattform bietet granulare
Mdoglichkeiten, die verfugbaren Werbeformate zu
konfigurieren, Preispunkte zu definieren sowie die
Handelskandle zu bestimmen.

Diese Einstellvarianten erlauben es im Rahmen des
Handels, die optimale Kombination aus Ertrag und
User Experience zu realisieren.

Darliber hinaus bietet die Plattform anpassbare
Inventareinstellungen, die je nach Geolocation des
Nutzers unterschiedliche Floor-Preise ermdglichen
sowie die Moglichkeit, entweder mit vordefinierten
Publisher-KreativgréBen zu arbeiten oder aus
der vorhandenen Nachfrage automatisch die
bestmdglichen Formate auszuwdbhlen.

Kern der VISX®-Plattform ist die Steuerung aller
laufenden und neuen Deals im Rahmen von Private
Marketplaces sowie direkter Werbekampagnen.

Die Benutzeroberflaiche ermdglicht die variable
Konfiguration diverser Targeting-Mdglichkeiten, die die
gezielte Ansprache der gewunschten Zielgruppe
definieren. Je nach gewdhltem Preismodell optimiert
der integrierte Algorithmus der Plattform automatisiert
die optimale Menge und den Zeitpunkt der auszufih-
renden Kampagnen nach den Bedurfnissen des
Werbetreibenden.

Durch die Einbindung zusdtzlicher Partner und die
Verfugbarkeit weiterer Targeting-Optionen kdénnen
Werbetreibende ihre Wunschzielgruppe effektiv
erreichen und ansprechen sowie dadurch ihre
Kampagnen effektiver gestalten. Im Geschdftsjahr
2023 wurden die Targeting-Mdglichkeiten im Hinblick
auf das Cookieless Targeting ausgebaut.

Das System ist nahtlos mit dem ERP-System
des Unternehmens integriert. Die Auftrdge und
Lieferdaten aus dem direkten Vertrieb sowie
dem vollautomatisierten Handel werden automatisch
erfasst und mit dem  Buchhaltungssystem
synchronisiert. Dies ermdglicht eine stark skalierbare
Buchhaltung und unterstitzt somit das Wachstum der
VIS X®-Plattform.

YOC entwickelt High-Impact (hochwirksame)
Werbeformate und Kl-basierte Lésungen und vertreibt
diese in derzeit acht Produktlinien. Dabei verfolgt das
Unternehmen das Ziel, ein besseres Werbeerlebnis fir
alle involvierten Parteien zu schaffen.

Nutzer von Inhalten des Internets sowie mobiler
Applikationen sollen fur sie relevante sowie interes-
sante Werbebotschaften erhalten und wahrnehmen.

Parallel dazu sollen Werbetreibende durch den
Einsatz der kreativen Werbeformate eine bessere
Werbewirkung erzielen. Publisher sollen von der Wert-
schépfung der YOC High-Impact Formate profitieren.

Jedes Produkt kann flexibel eingesetzt und um
zusdtzliche Konfigurationen (Features) erweitert
werden, sodass das Nutzererlebnis entsprechend der
Zielsetzung angereichert werden kann.

Die hochwirksamen Lésungen von YOC erweitern das
Produktportfolio um eine weitere Dimension: Dabei
werden diverse High-lmpact ~ Werbeformate
kombiniert und deren Auswahl und Platzierung
laufend durch die VISX® Al entsprechend des
gewdhlten Kampagnenziels optimiert.
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NIELSEN STUDIEN ZUR WERBEWIRKSAMKEIT

Im Oktober 2020 untersuchte YOC im Rahmen einer
internationalen Studie in Kooperation mit dem globalen
Datenanalyse- und  Marktforschungsunternehmen
Nielsen das erste Mal die Wirkung der eigenen
YOC High-Impact Werbeformate im Vergleich zu
Standard-Werbeformaten.

Die Studienergebnisse zeigen, dass YOC High-Impact
Werbeformate einprdgsamer als Standard-Werbe-
formate sind und einen signifikanten Anstieg der
Marken- und Werbeerinnerung erzielen.

Sie sind auf3erdem in der Lage, sich deutlich positiv
von Standardwerbeformaten zu  unterscheiden,
indem sie groRe Steigerungen bei wichtigen
Werbecharakteristika wie Attraktivitat, Auffalligkeit
und Innovation aufweisen. So werden Marken durch
die Verwendung von High-Impact Werbeformaten von
YOC als hochwertiger und eleganter wahrgenommen.

Besonders aufmerksamkeitsstarke Werbeformate, wie
das YOC Branded Takeover, kénnen sogar die
Kaufentscheidung hinsichtlich der beworbenen
Produkte positiv beeinflussen. Parallel dazu belegt die
Studie, dass die durch YOC entwickelten High-lmpact
Werbeformate von den Konsumenten positiv
aufgenommen werden. Dies kommt durch eine
Steigerung des Werbegefallens bei Verwendung von
High-Impact Formaten zum Ausdruck. In diesem
Kontext duf3erten 55 % aller Befragten, dass sie
High-Impact Werbeformate madgen. Gleichzeitig
gaben sechs von zehn Teilnehmern an, dass diese gut
in den redaktionellen Inhalt einer Webseite
beziehungsweise einer mobilen Applikation integriert
sind.

YOC High-lmpact Formate werden als erinnerungs-
wiurdig eingestuft, innovativ wahrgenommen, héufiger
sofort entdeckt und gegeniber standardisierten
Werbemitteln deutlich bevorzugt. Folglich wird das
mobile Publikum durch diese besonderen Werbemittel
nicht irritiert, erinnert sich aber dennoch an sie. Dies
verdeutlicht, dass Werbetreibende durch den Einsatz
von YOC High-Impact Formaten ihre Kampagnenziele
besser erreichen und gleichzeitig das Werbeerlebnis
positiv beeinflussen.

Die zweite mit Nielsen im November 2021 realisierte
Studie analysierte den Einfluss der Kontakthdufigkeit
mit einem Werbeformat auf die Markenwahrnehmung
(Brand Awareness). Methodisch wurden erneut
Standardformate mit diversen YOC High-Impact
Formaten in einem realen Testumfeld verglichen.

Die Ergebnisse der Studie belegen, dass bei Standard-
formaten mindestens zweimal so viele Kontakte
bendtigt werden, um die gleiche Werbeerinnerung zu
erzielen, wie dies bei den eigenentwickelten
YOC High-lmpact Formaten der Fall ist. AuRBerdem ist
die ungestiitzte Markenerinnerung bei High-lImpact
Formaten trotz halber Kontaktzahl um 273 % héher als
bei Standardwerbemitteln. Dies verdeutlicht, dass
Marken und ihre Werbung durch den starken Einfluss
von High-Impact Formaten im Geddchtnis der
Verbraucher bleiben.

Somit kdnnen Werbetreibende diese Erkenntnisse
nutzen und durch den Einsatz von YOC High-Impact
Formaten ihre Zielgruppe in hoher Reichweite
ansprechen sowie ihr Kampagnenbudget im Vergleich
mit Standardwerbemitteln nicht nur effektiv, sondern
auch effizienter einsetzen.

Im Geschdftsjahr 2023 wurde die dritte Studie in
Zusammenarbeit mit Nielsen realisiert und nach den
Kernthemen Effektivitat und Effizienz die Performance
von High-Impact Werbemitteln hinsichtlich User
Engagement betrachtet.

Es konnte bestdtigt werden, dass High-Impact
Werbemittel stdrker zur Interaktion mit der Werbung
anregen. Durchschnittlich 42 % aller Befragten wurden
animiert, mit den YOC High-Impact Werbemitteln zu
interagieren.

Auch bei der Analyse einzelner Eigenschaften der
Werbemittel zeigt sich deutlich, dass die Interaktion ein
wichtiger und positiver Bestandteil der High-Impact
Werbeformate ist. Auch die positive Nutzerakzeptanz
sowie der nicht-stérende Charakter der YOC-
Werbeformate konnten in dieser Studie erneut
bestdtigt werden.

< Nielsen
RESEARGH STUDIES NIELSEN AND YOG

= sen ()

From
1o Avareness to Action

————r—

THE EFFECTIVE
NESs

OF HIGHMPACT

FORMATS il

_ oy 5%

b

10



YOC-GRUPPE

LAGEBERICHT
ZUM KONZERN -
ZWISCHENAB -
SCHLUSS

GESCHAFTSENTWICKLUNG
IN DEN ERSTEN NEUN
MONATEN DES GESCHAFTS-
JAHRES 2024

Die YOC AG entwickelt Technologien und Software
fir den digitalen Werbemarkt. Mit Hilfe unserer
programmatischen Handelsplattform VISX®
ermdglichen wir ein optimiertes Werbeerlebnis fir
Werbetreibende, Publisher und Nutzer des Internets
sowie mobiler Applikationen. Die YOC AG ist als einer
der Pioniere des Mobilen Advertising seit 2001 auf dem
Markt und wird seit 2009 im Prime Standard der Frank-
furter Wertpapierbdrse gelistet. Der Hauptsitz des
Unternehmens befindet sich in Berlin. Weitere Nieder-
lassungen betreibt das Unternehmen in Duisseldorf,
Hamburg, Helsinki, Wien, Warschau und Zurich.

In der Berichtsperiode steigerte der YOC-Konzern seine
Umsatzerlése um 19 % auf 23,5 Mio. EUR (9M/2023:
19,7 Mio. EUR). Dabei entwickelten sich alle regionalen
Standorte der Gesellschaft mit einem
deutlichen  Umsatzanstieg im  Vergleich zum
Vorjahreszeitraum. Auf dem nationalen Markt stiegen
die Umsatzerlése um 24 % an. Die Umsatzerlose der
internationalen Geschdéftstatigkeiten konnten um
14 % gesteigert werden.

Parallel dazu erhdhte sich das operative Ergebnis vor
Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) um
1,2 Mio. EUR auf 2,6 Mio. EUR (9M/2023: 1,4 Mio. EUR).

In Summe resultiert ein Konzernperiodenergebnis in
Hohe von 1,0 Mio. EUR (9M/2023: 0,2 Mio. EUR).

Somit setzte sich auch im laufenden Geschdfts-
jahr die ProfitabilitGtssteigerung der Gesellschaft fort.
Zu dieser Entwicklung trug insbesondere die
unternehmenseigene Technologieplattform VIS.X® bei.
Die Handelsplattform VISX® ermdglicht den
programmatischen (automatisierten) Handel der
Werbeprodukte von YOC und positioniert die Gesell-
schaft als hochwertigen Anbieter von Werbetechnolo-
gie (Ad Technology).

ENTWICKLUNG DER
ERTRAGSLAGE

In der Berichtsperiode verzeichnete der Konzern ein
Umsatzwachstum in Héhe von rund 19 % auf
23,5 Mio. EUR (9M/2023: 19,7 Mio. EUR).

Die Gesamtleistung liegt mit 24,7 Mio. EUR um
4,2 Mio. EUR Uber dem Vorjahresniveau (9M/2023:
20,5 Mio. EUR).

Aufgrund des weiter angestiegenen Umsatzanteils der
optimierten Einkaufsmoglichkeit von Werbeinventar
der  Publisher-Partner Uber Header Bidding
(Technologie im Programmatic Advertising, die das
automatische Handeln von digitalen Werbefldchen
steuert) konnte die Rohertragsquote in der Berichts-
periode auf 47 % (9M/2023: 45 %) erhoht werden.

Im Rahmen der Entwicklung der vergangenen Jahre,
die durch eine zunehmende Fokussierung auf unsere
Technologie sowie die YOC-Werbeproduktlinien
geprdgt war, verbesserte sich die Rohertragsquote der
Gesellschaft kontinuierlich. Die weitere Zunahme der
Rohertragsquote stellt einen wichtigen Baustein
zur Skalierung und damit zur weiteren positiven
Unternehmensentwicklung dar.

Im laufenden Geschdftsjaohr 2024 konnte der
YOC-Konzern Leistungstrdger an das Unternehmen
binden sowie neue, qualifizierte Mitarbeiter fur
Schlusselpositionen gewinnen.

Zum 30. September 2024 beschdftigte der Konzern
112 Mitarbeiter (30. September 2023: 87 Mitarbeiter).

Die durchschnittliche Mitarbeiteranzahl belief sich auf
108 Mitarbeiter (9M/2023: 90 Mitarbeiter). Mitarbeiter
in Teilzeit werden auf Vollzeitkrdfte umgerechnet. Aus-
zubildene, Praktikanten sowie Vorstandsmitglieder
werden flr die Ermittlung nicht bertcksichtigt.

In der Berichtsperiode stieg der Personalaufwand auf
6,7 Mio. EUR (9M/2023: 5,5 Mio. EUR).

Die Ubernahme der Noste Media Oy zum Ende des
ersten Quartals des Vorjahres sowie ein splrbarer
Personalaufbau im Bereich der weiteren Plattform-
entwicklung, des Vertriebs und im Rahmen der
Internationalisierung bedingten den Anstieg der
Mitarbeiteranzahl und damit des Personalaufwands
des YOC-Konzerns.
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In den ersten neun Monaten des laufenden Geschafts-
jahres 2024 betrugen die sonstigen betrieblichen
Aufwendungen 2,9 Mio. EUR (9M/2023: 2,7 Mio. EUR).

Der Anstieg gegentber dem Vorjahreszeitraum
resultiert im Wesentlichen aus hoéheren Aufwendun-
gen fir Fremdarbeiten und gestiegenen Aufwendun-
gen fir Lizenzen und Konzessionen. Gegenldufig
wirkte sich in 2023 ein Forderungsverlust als Folge der
Insolvenz der US-amerikanischen Demand-Side-Platt-
form MediaMath Inc. In H6he von 0,4 Mio. EUR aus.

Im Berichtszeitraum belief sich das operative Ergebnis
vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) auf
2,6 Mio. EUR (9M/2023: 1,4 Mio. EUR).

Der  YOC-Konzern verzeichnete  planmadRige
Abschreibungen in Héhe von 1,2 Mio. EUR (9M/2023:
1,0 Mio. EUR).

Das Finanzergebnis betrug -0,1 Mio. EUR
(9M/2023: -0,1 Mio. EUR).

Die Steuern vom Einkommen und Ertrag summierten
sich auf 0,3 Mio. EUR (9M/2023: 0,2 Mio. EUR).

Insgesamt betrdgt das Ergebnis nach Steuern
1,0 Mio. EUR (9M/2023: 0,2 Mio. EUR).

Die Berichtsperiode beendet der YOC-Konzern in
Summe der dargestellten Effekte mit einem Konzern-
periodenergebnis in Héhe von 1,0 Mio. EUR (9M/2023:
0,2 Mio. EUR). Somit setzte sich auch im laufenden
Geschdftsjahr 2024 die Profitabilitatssteigerung der
Gesellschaft fort.

ENTWICKLUNG DER
FINANZ- UND
VERMOGENSLAGE

Zum 30. September 2024 betrugen die Vermdgens-
werte des YOC-Konzerns insgesamt 15,9 Mio. EUR
(31. Dezember 2023: 17,6 Mio. EUR). Davon entfielen
8,2 Mio. EUR auf langfristige und weitere 7,7 Mio. EUR
auf kurzfristige Vermogenswerte.

Zum 30. September 2024 belief sich das Eigenkapital
des YOC-Konzerns auf 5,6 Mio. EUR (31. Dezember
2023: 4,6 Mio. EUR).

Das Grundkapital der Gesellschaft und die
Gesamtzahl der Stimmrechte der YOC AG beliefen sich
unverdndert zum Vorjahr auf insgesamt
3.476.478 Aktien beziehungsweise Stimmrechte.

Die Wadhrungsumrechnungsdifferenzen in Hoéhe
von 0,0 Mio. EUR (9M/2023: 0,0 Mio. EUR) resultieren
aus der Umrechnung der Abschlisse der
Tochtergesellschaften in Polen, in der
Schweiz sowie in Schweden.

Zum Bilanzstichtag betrugen die Schulden insgesamt
10,3 Mio. EUR (31. Dezember 2023: 13,0 Mio. EUR).
Davon entfielen 1,1 Mio. EUR auf langfristige und
weitere 9,2 Mio. EUR auf kurzfristige Schulden.

Zum Bilanzstichtag beliefen sich die liquiden Mittel des
YOC-Konzerns auf 1,6 Mio. EUR und erhéhten sich
somit im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um
1,1 Mio. EUR (9M/2023: 0,5 Mio. EUR). Im Vergleich
zum Jahresendbestand 2023 reduzierten sich die liqui-
den Mittel um 1,4 Mio. EUR (31. Dezember 2023:
3,0 Mio. EUR).

Die Ermittlung des operativen Cash-Flows erfolgt nach
der indirekten Methode. Ausgangspunkt  fir
die Ermittlung ist das Konzernperiodenergebnis des
laufenden Geschaftsjahres 2024 in Hoéhe von
1,0 Mio. EUR (9M/2023: 0,2 Mio. EUR).

Der operative Cash-Flow des YOC-Konzerns betrug
1,2 Mio. EUR (9M/2023: 0,6 Mio. EUR). Dieser
resultierte, neben dem Konzernperiodenergebnis, aus
der geschdaftsbedingten Verdnderung des Working
Capital, gezahlten  Steuern sowie zahlungs-
unwirksamen Aufwendungen und Ertrdgen.

Der Mittelabfluss aus Investitionstdtigkeiten in Hohe
von insgesamt 2,0 Mio. EUR (9M/2023: 2,0 Mio. EUR)
umfasst primar die aktivierungsfdhigen internen
Entwicklungskosten im Zusammenhang mit der
Weiterentwicklung der Technologieplattform VIS.X®
sowie der Produktpalette an Werbeformaten des
Unternehmens in Hoéhe von 0,9 Mio. EUR und
externe Entwicklungskosten in Hohe von weiteren
0,3 Mio. EUR.

Weitere 0,9 Mio. EUR entfielen auf Investitionen in
Sachanlagen und Immaterielle Vermdgenswerte.

Der Cash-Flow aus Finanzierungstétigkeiten in Hohe
von -0,5 Mio. EUR (9M/2023: 0,1 Mio. EUR) resultiert
aus der Tilgung von Darlehens- und Leasing-
verbindlichkeiten.

12



YOC-GRUPPE

ZUSAMMENFASSENDE
AUSSAGE UBER DIE
ERTRAGS-, FINANZ-
UND VERMOGENSLAGE

Die Konzentration unserer Aktivitdten auf unsere
Handelsplattform VIS.X®, die Erweiterung unseres
Produktangebots sowie die Entwicklung der VIS.X®
Kl-basierten Module zur Kampagnen- und Deal-
Optimierung fuhrte zu einem steigenden Geschdfts-
volumen des YOC-Konzerns.

Die Umsatzerlése der YOC-Gruppe erhdhten sich in der
Berichtsperiode im Vergleich zum Vorjahr um 19 % auf
23,5 Mio. EUR (9M/2023: 19,7 Mio. EUR).

Parallel zu dieser Entwicklung steigerte der
Konzern das operative Ergebnis vor Zinsen,
Steuern und  Abschreibungen (EBITDA) um
1,2 Mio. EUR auf 2,6 Mio. EUR (9M/2023: 1,4 Mio. EUR).

Die Berichtsperiode beendete der Konzern mit einem
Konzernperiodenergebnis in Héhe von 1,0 Mio. EUR
(9M/2023: 0,2 Mio. EUR). Somit setzte sich auch im
laufenden Geschdftsjahr 2024 die Profitabilitats-
steigerung der Gesellschaft fort.

Als Konsequenz dieser Unternehmensentwicklung
konnte das Konzerneigenkapital weiter gesteigert
werden und valutierte zum 30. September 2024 bei
5,6 Mio. EUR (31. Dezember 2023: 4,6 Mio. EUR).

Die Bilanzsumme des YOC-Konzerns belief sich auf
15,9 Mio. EUR (31. Dezember 2023: 17,6 Mio. EUR).

Zum Bilanzstichtag beliefen sich die liquiden Mittel des
YOC-Konzerns auf 1,6 Mio. EUR und erhéhten sich
somit gegenlber dem Vorjahreszeitraum um
1,1 Mio. EUR (9M/2023: 0,5 Mio. EUR).

Im Vergleich zum Jahresendbestand reduzierten sich
die liquiden Mittel um 1,4 Mio. EUR (31. Dezember
2023: 3,0 Mio. EUR).

CHANCEN, RISIKEN
UND AUSBLICK

Als international ausgerichtetes Dienstleistungs-
unternehmen ist der YOC-Konzern in einem sich
dynamisch entwickelnden Markt tdtig, was naturge-
mafR unternehmens- und branchenspezifische sowie
finanzwirtschaftliche Risiken in sich birgt.

Schwerpunkte sind hierbei Markt- und Wettbewerbs-
risiken, technologische Risiken, Haftungsrisiken,
personelle Risiken, Planungsrisiken, organisatorische
Risiken sowie Finanz- und Treasury-Risiken.

Diese Risiken kénnen sowohl aus eigenem
unternehmerischem Handeln als auch aus externen
Faktoren resultieren. Der YOC-Konzern hat MaBnah-
men getroffen, um solche méglichen Risiken rechtzeitig
zu erkennen und zu reduzieren.

Zu diesem Zweck wurde ein entsprechendes
Risikomanagementsystem eingerichtet, in dessen
Rahmen die Risiken durch eine unternehmensweite
Risikoinventur in regelmdfRigen Abstdnden erfasst,
bewertet und laufend Uberwacht werden.

Die vom Vorstand festgelegte Risikopolitik des YOC-
Konzerns ist unverdndert fester Bestandteil der Unter-
nehmenspolitik im Rahmen des Bestrebens nach
einem nachhaltigen Wachstum, der Steigerung des
Unternehmenswertes  sowie  der langfristigen
Sicherung des Fortbestandes des Unternehmens.

Dazu werden unter Abwdgung des Rendite-
Risikoverhdltnisses bewusst notwendige Risiken
eingegangen, um die gebotenen Marktchancen nutzen
und die hierinliegenden Erfolgspotenziale ausschoépfen
zu kénnen.

Durch das vorausschauende Risikocontrolling als
Teilbereich des internen Kontrollsystems kdnnen
Chancen und Risiken friihzeitig erkannt und bewertet
werden, um somit im angemessenen Umfang zeitnah
darauf zu reagieren und eine effiziente Steuerung fur
den Unternehmenserfolg zu gewdhrleisten.

Die im Rahmen der Risikosteuerung zu treffenden
MaRBnahmen werden in den operativen Einheiten
vollzogen.

Alle weiteren Angaben zu den unternehmens- sowie
branchenspezifischen und finanzwirtschaftlichen
Risiken des YOC-Konzerns sowie deren Management
erfolgen ausfihrlich im Risikobericht  des
Konzernlageberichts zum Geschdftsjahr 2023, welcher
Bestandteil der Prifung durch die Jahresabschluss-
prufer ist.

Die Internetnutzung ist im Alltag der Menschen fast
vollumfanglich etabliert. Die vielfdltigen Moglichkeiten
sowie die Masse an online bereitgestellten Inhalten
wirken sich auf den kontinuierlich steigenden téglichen
Internetkonsum der Verbraucher aus. Um fur
diese Zielgruppe relevant zu bleiben, missen sowohl
Medienanbieter (Publisher) sowie Werbetreibende
(Advertiser) attraktive Informations- und
Unterhaltungsangebote bereitstellen.

Fur Publisher bedeutet dies, ihre Nutzer mit Werbung
nicht zu Uberfordern und ihnen idealerweise mit
kreativen Formaten sogar einen Mehrwehrt zu bieten.

Fur Advertiser bedeutet dies hingegen, ihre Zielgruppe
genau zu kennen und sie kreativ anzusprechen. Vor
diesem Hintergrund bekommt die Forderung nach
kreativen und hochwirksamen Werbeformaten eine
kontinuierlich ansteigende Relevanz.
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Rich Media-Formate, also solche, die die Einbindung
vielfaltiger Medien wie Video, Audio oder HTML5
erlauben, erzeugen héhere Interaktionsraten als Stan-
dard-Banner und fuhren deswegen zu einer
hoheren und positiveren Markenwahrnehmung.!

Seit  einigen  Jahren  positioniert  sich  der
YOC-Konzern mit seinen Produktlinien und deren
vielfdltigen Features in diesem Geschdftsfeld und
erwartet durch die Bereitstellung interaktiver und wirk-
samkeitsstarker Werbeformate im programmatischen
Umfeld, am Marktwachstum zu partizipieren.

Nach Einschdtzung des YOC-Konzerns bietet der
europdische Markt derzeit kaum angebotsseitige Platt-
formen, die die Nachfrage nach Digital Programmatic
Advertising in  Verbindung mit hochwirksamen
Werbeprodukten bedienen kénnen.

Vorbehalte entstanden durch die Sorge vieler Werbe-
treibenden, ihre Werbeanzeigen kénnten in negativ
behafteten Umfeldern erscheinen. Dies zeigt umso
mehr die Relevanz sicherer Premium-Umfelder der
Medienanbieter und vor allem ihrer Transparenz.

Seit dem Launch der Technologieplattform VIS.X® im
Jahr 2018 bietet YOC nicht nur hochwirksame
Werbeformate an, sondern kann diese auch plattform-
basiert lber programmatische Vertriebswege handeln
und ausliefern. Durch die Anbindung von zahlreichen
Publishern und deren Inventar deckt der YOC-Konzern
zudem die Forderung nach Markensicherheit (Brand
Safety), also nach sicheren Werbeumfeldern, ab und
wird dadurch zukiinftig am weiteren Ausbau des
programmatischen Handels in Europa partizipieren.

Das Augenmerk des Vorstands liegt auf der
kontinuierlichen Steigerung des programmatischen
Plattformgeschdafts und damit auf der Umsetzung der
definierten Unternehmensstrategie. Mit der Technolo-
gieplattform VIS.X® erlangt die Gesellschaft durch den
programmatischen Handel der eigenentwickelten
Werbeprodukte einen nachhaltigen Wettbewerbs-
vorteil sowie Unabhdngigkeit von Drittanbietern.

Nach einem Umsatzwachstum von jeweils Gber 20 %
in den drei zurickliegenden Geschaftsjahren 2021,
2022 und 2023 wird fur das Geschaftsjahr 2024 eine
anhaltend hohe Wachstumsdynamik erwartet. Im
Vergleich zum Vorjahr sollte sowohl der Umsatz als
auch das operative Ergebnis deutlich gesteigert
werden kénnen.

Entsprechend den Prognosen des ifo Instituts wird das
Bruttoinlandsprodukt in diesem Jahr stagnieren und in
den kommenden beiden Jahren um 0,9 % bzw. 1,5 %
zunehmen.?

https://page.yoc.com/nielsen-brandawareness

Da der YOC-Konzern derzeit mehr als die Halfte
seiner Umsatzerlose in Deutschland generiert, bleibt
das makrookonomische Umfeld somit teilweise
schwierig.

Trotzdem ist von einer anhaltenden Verschiebung zu
digitalen Werbeausgaben auszugehen. In diesem
Kontext steigerte sich die Nachfrage nach High-Impact
Werbeformaten in den Vorjahren - dieser Trend
sollte sich nach Einschdtzung des Vorstands des YOC-
Konzerns auch im laufenden Geschdaftsjahr 2024
fortsetzen.

Somit zeigt sich das Geschdaftsmodell weiterhin
resilient gegenuber der allgemeinen gesamtwirt-
schaftlichen Entwicklung. Insgesamt rechnet der
YOC-Konzern fur das Gesamtjahr 2024 mit steigenden
Umsatzerldsen auf 36,0 Mio. EUR bis 37,0 Mio. EUR bei
unterproportional ansteigenden Aufwendungen.

Parallel dazu sollte sich ebenfalls der durchschnittliche
Auftragsbestand im Geschdaftsjahr 2024 erhéhen.

Die Rohertragsquote des YOC-Konzerns sollte sich auf
ein Niveau in Hohe von 46 % bis 48 % belaufen. Im
Zuge des geplanten Unternehmenswachstums wird
von einer leicht steigenden Mitarbeiteranzahl im
Jahresverlauf 2024 ausgegangen.

Auf Basis dieser Umsatzprognose rechnet der
Vorstand fir das Geschdftsjohr 2024 mit einer
Steigerung des operativen Ergebnisses vor Zinsen,
Steuern und  Abschreibungen (EBITDA) auf
5,0 Mio. EUR bis 6,0 Mio. EUR.

In Konsequenz dessen sollte das Konzemperioden-
ergebnis fur das Geschdftsjahr 2024 ein Niveau in
Hohe von 3,5 Mio. EUR bis 4,5 Mio. EUR erreichen.

Die Gesellschaft verfigt auch fir den Fall einer
wesentlichen Planunterschreitung im Prognosezeit-
raum Uber ausreichende Liquiditdt.

2https://www.ifo.de/fakten/2024-09-05/ifo-konjunkturprognose-
herbst-2024-deutsche-wirtschaft-steckt-in-krise-fest
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 2024

KONZERNZWISCHENABSCHLUSS

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG Q3/2024
(UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Q3/2024 Q3/2023
Umsatzerlése 7.114.674
Aktivierte Eigenleistungen 271.342 215.166
Sonstige betriebliche Ertrage " : 61.507
Gesamtleistung 8368350 7.391.347
Materialaufwand 4136867 3.908.872
Personalaufwand . 2361372 1.906.375
Sonstige betriebliche Aufwendungen 1066433 750.850
Operatives Ergebnis vor Abschreibungen 803677 825.250
Abschreibungen 368.924
Wertminderungen 0
Operatives Ergebnis 456.326
Finanzertrége 11
Finanzaufwendungen 30.011
Finanzergebnis -30.000
Ergebnis vor Steuern 426.326
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 147.080 46.563
Latenter Steuerertrag 4976 2.502
Ergebnis nach Steuern 187697 382.265
Konzernperiodenergebnis 187.697 382.265
ERGEBNIS JE AKTIE
Ergebnis je Aktie unverwassert 0,11
Ergebnis je Aktie verwdssert 0,11
KONZERNPERIODENERGBNIS
Ergebnis nach Steuern 382.265
Effekte, die kinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung
reklassifiziert werden kénnen:
Unrealisierte Ergebnisse aus der Wahrungsumrechnung 6.718
Sonstiges Ergebnis 6.718
Konzerngesamtergebnis 184.629 388.983

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kénnen aufgrund kaufmdénnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 2024

KONZERNGESAMTERFOLGSRECHNUNG

(UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Umsatzerlése

Aktivierte Eigenleistungen

Sonstige betriebliche Ertréige

Gesamtleistung

Materialaufwand

Personalaufwand

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Operatives Ergebnis vor Abschreibungen

Abschreibungen

Wertminderungen

Operatives Ergebnis

Finanzertrage

Finanzaufwendungen

Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Latenter Steuerertrag

Ergebnis nach Steuern

Konzernperiodenergebnis

ERGEBNIS JE AKTIE

Ergebnis je Aktie unverwdssert

Ergebnis je Aktie verwdssert

KONZERNGESAMTERGBNIS

Ergebnis nach Steuern

reklassifiziert werden kénnen:

Effekte, die kiinftig in die Gewinn- und Verlustrechnung

Unrealisierte Ergebnisse aus der Wdahrungsumrechnung

Sonstiges Ergebnis

Konzerngesamtergebnis

OM/2024

o9M/2024 9M/2023
19.711.820

572855

238,517 222249

. 24661844 20.506.924
| 10.792.162

6.676.091 5.541.113
 2.856.548 2.732.375
2.641.558 1.441.274
996.931

0

444.343

81

69.179

-69.098

1.308.224 375.245
280990 210.641
14927 5.005
 1.042.162 169.609
1.042.162 169.609
0,05

0,05

169.609

972 | -10.526

972 -10.526
1.043.133 159.083

Bei der Verwendung von gerundeten Betréigen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 2024

KONZERNBILANZ PER 30. September 2024
(UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

30.09.2024 31.12.2023
AKTIVA
Langfristige Vermégenswerte 8.185.700 6.597.712
Sachanlagen 335.491 195.428
Geschdfts- oder Firmenwerte . 1623.962 1.623.898
Immaterielle Vermégenswerte ©4.240.454 3.284.083
Nutzungsrechte aus Leasing 8677 '3 377.386
Aktive latente Steuern .118.091 1.116.917
Kurzfristige Vermégenswerte 7.730.136 10.973.818
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 5.719.406 7.759.799
Sonstige finanzielle Vermégenswerte - 369532 245,574
Steuerforderungen 7 60 8.389
Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten 1.626.8_5;9 2.960.056
Summe Vermogenswerte 15.915.836 17.571.530
PASSIVA
Eigenkapital 5.625.067 4.581.934
Gezeichnetes Kapital 8 3.476.478
Kapitalricklage 22.053.357
Kumulierte Verluste -19.881.319 -20.923.480
Unterschiedsbetrag aus Wéhrungsumrechnungen - -23450 -24.421
Langfristige Schulden 1.046.766 1.120.442
Ruckstellungen 154.802 171.317
Verbindlichkeiten aus Leasing 8 121.793
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 387.846 387.846
Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten E 120211 301.650
Passive latente Steuern 122909 137.837
Kurzfristige Schulden 9.244.004 11.869.154
Erhaltene Anzahlungen 98.134 349.834
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen - 2330244 3.768.583
Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten - 237316 242657
Sonstige Verbindlichkeiten  761.357 1.084.437
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 2.385.889 5.690.800
Verbindlichkeiten aus Leasing - 6 309.094
Verbindlichkeiten aus laufenden Steuern  533.066 347.206
Rickstellungen  2.260.082 76.543
Summe Eigenkapital und Schulden 15.915.836 17.571.530

Bei der Verwendung von gerundeten Betréigen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 2024

KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG 9M/2024 (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

Konzernperiodenergebnis

Abschreibungen

Erfolgswirksam erfasste Steuern

Latenter Steuerertrag

Erfolgswirksam erfasste Zinsen

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége

Cash-Earnings

Verdnderungen Forderungen, Anzahlungen und sonstige finanzielle Vermdgenswerte

Ver&nderungen Verbindlichkeiten, Anzahlungen und sonstige Schulden

Verénderungen Ruckstellungen

Erhaltene Zinsen

Gezahlte Zinsen

Gezahlte Zinsen aus Leasing

Gezahlte Steuern

Operativer Cash-Flow

Akquisition von Tochterunternehmen abztglich erbworbener Zahlungsmittel

Investitionen in Sachanlagen

Investitionen in immaterielle Vermégenswerte

Auszahlungen fur Entwicklungskosten

Ver&uBerung von Anlagevermagen

Cash-Flow aus Investitionstatigkeiten

Tilgung ven Leasingverbindlichkeiten

Darlehensrickzahlungen

Darlehensaufnahme

Inanspruchnahme Betriebsmittellinie

Ruckfuhrung Betriebsmittellinie

Cash-Flow aus Finanzierungstatigkeiten

Nettozunahme/-abnahme

Finanzmittelfonds zu Beginn der Berichtsperiode

Finanzmittelfonds zum Ende der Berichtsperiode

1.042.162
1.269.233

280900 [N

-14.927

64.101
-331.907

2.309.651
1.910.463

o
- 2167.023 |
Ui
R

-31.650

-1.750 [

1.179.589
0

175551 |

-685.963

-1.173.927

1415
-2.034.026

202,001
~ _186780 |§
i
 583.301 |

-583.301
-478.782
-1333.219
2.960.056
1.626.838

9M/2023

169.609
996 932
210640
- 5004
69.007|
135662
1.305.612
504.190
-3.608.495
2703567

188637
647.140
-1.119.794

~ -60.70¢]
2331
 -768087]
11851
-2.019.069
-284.664

) “.."“".500‘000
844413
844413
143.946
-1.227.983
1.703.261

475.278

Bei der Verwendung von gerundeten Betrdgen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdénnischer Rundungen Differenzen auftreten.
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YOC-GRUPPE BERICHT ZUM DRITTEN QUARTAL 2024

ENTWICKLUNG DES KONZERNEIGENKAPITALS
PER 30. September 2024 (UNGEPRUFT)

Alle Angaben in EUR

UNTERSCHIEDS

BETRAG AUS

GEZEICHNETES KAPITAL-| KUMULIERTE WAHRUNGS-
KAPITAL| RUCKLAGE VERLUSTE| UMRECHNUNG GESAMT
3.476.478 22.053.357 -23.823.223 389 1.707.001
Ergebnis nach Steuern 0 0 169.609 0| 169.609
Unterschiedsbetrag aus o 0 o 10526 10526

‘Wahrungsumrechnungen

Gesamtergebnis 0 1] 169.609 -10.526 159.083

per 30.09.2023

3.476.478

22.053.357

-23.653.614

1.866.084

UNTERSCHIEDS

BETRAG AUS

GEZEICHNETES KAPITAL-| KUMULIERTE WAHRUNGS-
KAPITAL RUCKLAGE VERLUSTE| UMRECHNUNG GESAMT
per 01.01.2024 3.476.478 22.053.357 -20.923.480 -24.421 4581933
Ergebnis nach Steuern ] 0 1.042.162| Q 854.465

Unterschiedsbetrag aus

Wahrungsumrechnungen 0 0 0 972 4.040
Gesamtergebnis 0 0 1.042.162 972 1.043.134
3.476.478 22.053.357 -19.881.319 -23.450 5.625.067

Bei der Verwendung von gerundeten Betréigen und Kennzahlen kdnnen aufgrund kaufmdnnischer Rundungen Differenzen auftreten.

> Es bestehen keine Anteile nicht beherrschender Gesellschafter.



YOC-GRUPPE

ANHANG ZUM
KONZERN -
ZWISCHENAB -
SCHLUSS

Die YOC AG ist ein in Berlin, Greifswalder Str. 212,
Deutschland, ansdssiges Unternehmen, das als
Anbieter fir digitale Werbetechnologie international
tatig ist. Die Gesellschaft ist im Handelsregister beim
Amtsgericht Charlottenburg unter HRB 77285
eingetragen.

Die YOC AG ist unter der Kennnummer WKN: 593273,
ISIN:  DE0005932735 im Prime Standard der
Frankfurter Wertpapierborse gelistet.

Grundlagen der Aufstellung des Abschlusses

Der Finanzbericht der YOC AG zum
30. September 2024 erfillt die Anforderungen des
Wertpapierhandelsgesetzes.

Die Aufstellung des Konzernzwischenabschlusses
erfolgte in Ubereinstimmung mit den Vorschriften des
IAS 34 in verkirzter Form und in Anwendung von
§ 315a HGB gemdfR den Vorschriften der am
Abschlussstichtag gultigen und von der Europdischen
Union (EU) anerkannten International Financial
Reporting Standards (IFRS) des International
Accounting Standards Board (IASB) sowie den
vom |ASB gebilligten Interpretationen des IFRS
Interpretations Committee (IFRS IC).

Der verkirzte und ungeprifte Konzernzwischen-
abschluss der YOC AG enthdlt nicht alle erforderlichen
Angaben und Informationen, wie sie im Rahmen eines
vollstdndigen Konzernabschlusses zum Geschdftsjahr
prdsentiert werden.

Es empfiehlt sich daher, den Zwischenbericht
zusammen mit dem Konzernabschluss 2023 zu lesen.

Im laufenden Geschdftsjahr 2024 verpflichtend
anzuwendende Standards und Interpretationen

Im laufenden Geschdaftsjahr 2024 wurden samtliche ab
dem 01. Januar 2024 verpflichtend anzuwendenden
Standards beachtet.

Verdffentlichte Standards und Interpretationen,
die noch nicht verpflichtend anzuwenden sind

Die Anderungen nachstehender Standards sind noch
nicht verpflichtend anzuwenden, da die Ubernahme
durch die EU in europdisches Recht noch nicht
umgesetzt worden ist.

ZEITPUNKT DES VORAUSSICHTLICHE
STANDARD | | INKRAFTTRETENS AUSWIRKUNGEN
:93577" 01. Januar 2024 unwesentlich
IAS 21 01. Januar 2025 unwesentlich

Der Vorstand der YOC AG geht davon aus, dass die
aufgefiihrten Standards und Interpretationen bei
Vorliegen entsprechender Anwendungsfdlle in dem
Konzernabschluss des Geschdftsjahres angewendet
werden, in dem sie verpflichtend anzuwenden
sind.

Der Konzernabschluss beinhaltet die von der YOC AG
beherrschten Gesellschaften.

Eine Beherrschung liegt vor, wenn der Konzern eine
Risikobelastung ~ durch  oder  Anrechte  auf
schwankende Renditen aus seinem Engagement
bei dem Beteiligungsunternehmen hat und er seine
Verfugungsgewalt Uber das Beteiligungsunternehmen
auch dazu einsetzen kann, diese Renditen zu
beeinflussen.

Die Einbeziehung der Tochterunternehmen in den
Konzernabschluss beginnt ab dem Zeitpunkt, an dem
die YOC AG die Beherrschung Uber das Tochter-
unternehmen erlangt.

Sie endet, wenn die Gesellschaft die Beherrschung
Uber das Tochterunternehmen verliert.

Die Einzelabschlisse der konsolidierten Unternehmen
sind auf den Stichtag des Konzernabschlusses
aufgestellt.

Sdmtliche konzerninternen Ertrdge und Aufwendun-
gen wie auch die zwischen den konsolidierten
Gesellschaften bestehenden Vermoégenswerte und
Schulden sowie Eigenkapital werden vollstdndig
eliminiert.
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YOC-GRUPPE

Die YOC AG hat mit Wirkung zum 02. Juli 2024 die
Geschdftstatigkeit der YOC Sweden AB unter der
Handelsregisternummer 559474-8302 mit Sitz in
Stockholm aufgenommen. Der Konsolidierungskreis
des YOC-Konzerns umfasst nunmehr die nachstehen-
den acht Gesellschaften.

GE-
VOLLKONSOLIDIERTE BEGINNEND
ANTEIL [HALTEN
GESELLSCHAFTEN . SEIT
IN % UBER
DES YOC-KONZERNS NR DEM
1 YOC AG ) ) )
" | Berlin, Deutschland

YOC Germany GmbH o

2 Berlin, Deutschland 100% ! 11.03.2009
YOC Central Eastern

3. | Europe GmbH 100 % 1 01.06.2009
Wien, Osterreich

4 YOC Poland Sp.Z o. o. 100 % 1 08.02.2019
Warschau, Polen

5. | YOC Switzerland AG | ¢, 1 01.02.2022
Zrich, Schweiz
YOC Finland Oy o

6. Helsinki, Finnland 100% L 21032023
Vau Family Oy o

7. Helsinki, Finnland 100 % 6 21.03.2023
YOC Sweden AB o

8. Stockholm, Schweden 100% ! 02.07.2024

Die YOC AG fungiert als Konzernobergesellschaft, die
unmittelbar zu hundert Prozent an sdmtlichen Tochter-
unternehmen des YOC-Konzerns beteiligt ist.

Die Geschdftsjahre entsprechen fir sdmtliche
Konzerngesellschaften ~ dem  Kalenderjahr.  Der
Konzernzwischenabschluss wird unter der Annahme
der Fortfihrung des Unternehmens erstellt.

Die Gliederung der Konzernbilanz erfolgt in
Anwendung des IAS 1 ,Darstellung des Abschlusses*
nach dem Prinzip der Fristigkeit. Die Bilanzposten wer-
den folglich in langfristige und kurzfristige Vermdgens-
werte beziehungsweise Schulden aufgeteilt.

Vermodgenswerte und Schulden werden grundsdatzlich
dann als kurzfristig eingestuft, wenn sie eine
Restlaufzeit oder einen Umschlag im Rahmen
der gewdhnlichen Geschdftstatigkeit von weniger als
einem Jahr haben.

Entsprechend werden Vermdgenswerte und Schulden
als langfristig klassifiziert, wenn sie ldnger als ein Jahr
im Unternehmen verbleiben.

Den Jahresabschlissen der in den Konzernabschluss
einbezogenen  Unternehmen liegen einheitliche
Bilanzierungs- und Bewertungsgrundsdtze zugrunde.

Der Konzernabschluss ist in Euro aufgestellt. Alle
Betrdge werden, soweit nicht anders dargestellt, zum
Zweck der Ubersichtlichkeit und Vergleichbarkeit
grundsatzlich in Tausend EUR angegeben.

Durch die kaufménnische Rundung von Einzel-
positionen und Prozentangaben kann es zu gering-
figigen Rundungsdifferenzen kommen.

Die Darstellung der Gesamterfolgsrechnung erfolgt in
zwei gesonderten Aufstellungen, der Gewinn- und
Verlustrechnung nach dem Gesamtkostenverfahren
und der Gesamtergebnisrechnung.

ANGABEN ZU WESENTLCHEN
ENTWICKLUNGEN DER
KONZERNGESAMTERFOLGS-
RECHNUNG

Im Berichtszeitraum belief sich das operative Ergebnis
vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) auf
2.642 TEUR (9M/2023: 1.441 TEUR).

Der  YOC-Konzern verzeichnete  planmaéRige
Abschreibungen in  Hoéhe von 1.248 TEUR
(9M/2023: 997 TEUR). Wertminderungen ergaben sich
in Hohe von TEUR 21 (9M/2023:0TEUR) im
Zusammenhang mit  der  auRerplanmdRigen
Abschreibung eines Nutzungsrechtes aus einem
Leasingvertrag.

Das Finanzergebnis betrug -64 TEUR (9M/2023:
-69 TEUR).

Die Steuern vom Einkommen und Ertrag summierten
sich auf 281 TEUR (9M/2023: 211 TEUR).

Im Ergebnis betrdgt das Ergebnis nach Steuern
1.042 TEUR (9M/2023: 170 TEUR).

Die Berichtsperiode beendet der YOC-Konzern in
Summe der dargestellten Effekte mit einem
Konzernperiodenergebnis in Héhe von 1.042 TEUR
(9M/2023: 170 TEUR).
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SEGMENTBERICHT -
ERSTATTUNG

Die Segmentberichterstattung erfolgt auf Grund-
lage der internen Managementstruktur und des
entsprechenden Reportings. Der Konzern gliedert sich
demnach neben den Corporate Functions in folgende
berichtspflichtige regionale Geschaftssegmente:

> National

> International

Zur Bildung der vorstehenden berichtspflichtigen
Geschdftssegmente werden die Regionen Osterreich,
Polen, Schweiz sowie Finnland im Segment
International zusammengefasst, da sie vergleichbare
wirtschaftliche Merkmale aufweisen und auch
hinsichtlich ihrer Produkte, Dienstleistungen, Kunden,
Prozesse,  Strukturen und  Vertriebsmethoden
vergleichbar sind. Umsatzerlése werden auf Basis, der
von den Landesgesellschaften in den jeweiligen
Ldandern erbrachten Umsdtze, ermittelt. Innenumsdtze
zwischen den Segmenten sind Uberwiegend
Verauslagungen und werden entsprechend eliminiert.
Verrechnungspreise  zwischen den  Geschafts-
segmenten werden zu den unter fremden Dritten
marktublicher Konditionen ermittelt.

Der Bereich Corporate Functions beinhaltet Ertrdge
und Aufwendungen, die in der Muttergesellschaft
anfallen und keinem Geschdftssegment direkt
zuzuordnen sind.

In der Berichtsperiode steigerte der YOC-Konzern seine
Umsatzerlése um rund 19 % auf 23.549 TEUR
(9M/2023: 19.712 TEUR). Parallel dazu erhéhte sich
das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) um 1.201 TEUR auf
2.642 TEUR (9M/2023: 1.441 TEUR).

Im laufenden Geschdftsjahr 2024 trug unverdndert ein
Kunde mit einem Umsatzanteil von mehr als 10 % zum
Konzerngesamtumsatz bei.

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen ent-
hielten insgesamt zwei Kunden mit einem Anteil von je-
weils mehr als 10 % am Gesamtbestand. Bei beiden
Kunden handelt es sich um programmatische
Einkaufsplattformen, welche an die unternehmens-
eigene Technologieplattform VIS.X® angeschlossen
sind. Diese Kunden des YOC-Konzerns sind dem Seg-
ment National sowie dem Segment International zuzu-
ordnen.

Der prozentuale Umsatzanteil sowie der Anteil am
Forderungsbestand aus Lieferungen und Leistungen
stellt sich wie folgt dar:

Umsatz des Forderung des
YOC-Konzerns mit YOC-Konzerns
den Kunden | gegen den Kunden

(Vorjahr) (Vorjahr)
Kunde A 10 % (13 %) 11 % (13 %)
Kunde B 7 % (9 %) 13 % (13 %)

Im nationalen Segment stieg der externe Umsatz
um 24% auf 13.158 TEUR (9M/2023: 10.621 TEUR) an.
Das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) betrug 4.576 TEUR
(9M/2023: 3.298 TEUR).

Die externen Umsatzerlése der internationalen
Geschdéftstatigkeiten stiegen um 14 % auf
10.390 TEUR (9M/2023: 9.091 TEUR) an. Im Ergebnis
steuert das Segment ein operatives Ergebnis vor Zin-
sen, Steuern und Abschreibungen (EBITDA) in Hohe
von 1.212 TEUR (9M/2023: 1.248 TEUR) bei.

Das operative Ergebnis vor Zinsen, Steuern und
Abschreibungen (EBITDA) IGsst sich wie folgt auf das
Konzernperiodenergebnis vor Steuern Uberleiten:

Uberleitungsrechnung

9M/2023
(in TEUR)
EBITDA 1.441
Abschreibungen 997
Wertminderungen 0
Finanzergebnis -69
ERGEBNIS 375
VOR STEUERN

Zur Verdeutlichung der Umsatzstrome sind die Um-
satzerlése des YOC-Konzerns in der Segmentbericht-
erstattung in Umsdatze mit Direktkunden und program-
matische Umsatzerldse aufgeteilt.

Die programmatischen Umsatzerlése resultieren aus
dem programmatischen Handel zur Monetarisierung
des internationalen Werbeinventars der Publisher-
Partner Uber das Supply Side Platform-Modul der
Technologieplattform VIS.X® sowie im geringfligigen
Umfang weiterer Technologieplattformen.

Die langfristigen Vermdgenswerte des YOC-Konzerns
befinden sind im Wesentlichen in Deutschland.

Zum 30. September 2024 betrugen die Forderungen
aus Lieferungen und Leistungen im nationalen
Segment 1.646 TEUR (9M/2023: 1.509 TEUR),
2.050 TEUR (9M/2023: 1.851 EUR) im Internationalen
Segment sowie in den Corporate Functions
2.023 TEUR (9M/2023: 1.923 TEUR).

Daneben beliefen sich die Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen in der nationalen
Region auf 872 TEUR (9M/2023: 904 TEUR),
international auf 964 TEUR (9M/2023: 931 TEUR)
sowie in den Corporate Functions auf 495 TEUR
(9M/2023: 327 TEUR).
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Die nachfolgende Tabelle zeigt die Ergebnisse der
einzelnen Segmente. Als ErgebnisgrofRe wird dabei
gemdR der internen Berichtsstruktur das operative
Ergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschreibungen
(EBITDA) herangezogen.

SEGMENTBERICHTERSTATTUNG NATIONAL| INTERNATIONAL|  SORPORATE \ onsoliDIERUNG
(in TEUR) FUNCTIONS
01.01.2024 - 30.09.2024
Umsatz Direktkunden 8.017 8.232 0|
Programmatischer Umsatz 5.141 2.158 0
Innenumsatz 436 4 o]
Gesamtumsatz 13.594 10.394] 0
Aktivierte Eigenleistungen 0 0 875
Sonstiger betrieblicher Ertrag 11 109 119
Gesamtleistung 13.605 10.503 994/
Materialaufwand 7.261 5.647 0|
Personalaufwand 1.347 2.660 2.669
Sonstiger betrieblicher Aufwand 422 984 1.450
EBITDA 4575 1.212 -3.125]
Investitionstdtigkeiten ' 5 102 1.928|
Farschungs- und Entwicklungskosten 0 0 1.027
SEGMENTBERICHTERSTATTUNG NATIONAL| INTERNATIONAL|  CORPORATEl \ oysol ipiERUNG
(in TEUR) FUNCTIONS
01.01.2023 - 30.09.2023
Umsatz Direktkunden 5.670 6.722 0|
Programmatischer Umsatz 4951 2.369 0|
Innenumsatz 336 15 0]
Gesamtumsatz 10.957 9.106 0
Aktivierte Eigenleistungen 0 0 573
Sonstiger betrieblicher Ertrag 14 33 175
Gesamtleistung 10.971 9.139 748
Materialaufwand 6.135 5009 0|
Personalaufwand 1219 2.210 2.113
Sonstiger betrieblicher Aufwand 319 672 1741
EBITDA 3.298 1.248 -3.106
Investitionstdtigkeiten ' 5 0 2,014
Forschungs- und Entwicklungskosten [¢] 0 1.270

! Die Angabe umfasst die Investitionstdtigkeiten in immaterielle
Vermégenswerte und Sachanlagen inklusive der Akquisitionen
(ohne erworbene Zahlungsmittel).
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ANGABEN ZU
WESENTLICHEN
ENTWICKLUNGEN DER
KONZERNBILANZ

SONSTIGE ANGABEN ZU FINANZINSTRUMENTEN

Die Buchwerte von Zahlungsmitteln, Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen, kurzfristigen sonstigen

Vermogenswerten und  sonstigen  kurzfristigen
finanziellen Verbindlichkeiten entsprechen hauptsdch-
lich aufgrund der kurzen Laufzeiten dieser Instrumente
nahezu ihren beizulegenden Zeitwerten.

Aus Wesentlichkeitsgriinden wird der Zeitwert fur
diese kurzfristigen Bilanzposten dem Bilanzwert
gleichgesetzt.

Die finanziellen Vermogenswerte und Schulden sind
zum Bilanzstichtag in die folgenden Bewertungs-
kategorien eingeteilt:

BEWERTUNGS-
(IN TEUR) KATEGORIEN
GEMASS IFRS 9 30.09.2024 30.09.2023
FINANZIELLE VERMOGENSWERTE
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen AC 5.719 5.285
Finanzielle Vermogenswerte AC 370 242
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente AC 1.627 475
FINANZIELLE VERBINDLICHKEITEN
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen FLAC 2.330 2.163
Finanzverbindlichkeiten FLAC 357 653
Bedingte Kaufpreisverbindlichkeiten (Earn-Qut) FV 388 0
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten FLAC 2773 2351

AC  Amortized Costs (fortgefiihrte Anschaffungskosten)

FLAC Financial Liability measured at Armortized Costs (Verbindlichkeiten zu fortgeflihrten Anschaffungskosten bewertet)

Fv Eair Value (beizulegender Zeitwert)
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ERLAUTERUNG ZUR
CASH-FLOW RECHNUNG

Die Ermittlung des operativen Cash-Flows erfolgt nach
der indirekten Methode. Ausgangspunkt fir
die Ermittlung ist das Konzernperiodenergebnis des
laufenden Geschaftsjahres 2024 in Hoéhe von
1.042 TEUR (9M/2023: 170 TEUR). Der operative
Cash-Flow des YOC-Konzerns betrug 1.180 TEUR
(9M/2023: 647 TEUR). Dieser resultierte, neben dem
Konzernperiodenergebnis, aus der geschdftsbedingten
Verdnderung des Working Capital, gezahlten Steuern
sowie zahlungsunwirksamen Aufwendungen und
Ertragen.

Der Cash-Flow aus Investitionstétigkeiten belduft sich
auf -2.034 TEUR (9M/2023: -2.019 TEUR).

Dieser umfasst primdr die aktivierungsfdhigen internen
Entwicklungskosten im Zusammenhang mit der
Weiterentwicklung der Technologieplattform VIS.X®
sowie der Produktpalette an Werbeformaten des
Unternehmens in Hoéhe von 874 TEUR und
externe Entwicklungskosten in Hohe von weiteren
299 TEUR. Weitere 862 TEUR entfielen auf Investitio-
nen in Sachanlagen und Immaterielle Vermogens-
werte.

Der Cash-Flow aus Finanzierungstétigkeiten in Hohe
von -479 TEUR (9M/2023: 144 TEUR) resultiert
aus der Tilgung von Darlehens- und Leasingverbind-
lichkeiten.

Der Finanzmittelfonds in Héhe von 1.627 TEUR um-
fasst samtliche Bank- und Kassenbestdnde und
reduzierte sich um 1.333 TEUR im Vergleich zum Jah-
resendbestand 2023  (31. Dezember 2023:
2.960 TEUR).

SONSTIGE ERLAUTERUNGEN

Eine Ausubung von 20.000 virtuellen Aktienoptionen
sind an ein Ubernahmeangebot fiir die Aktien der
YOC AG nach §§ 29, 35 WpUG mit unbestimmter
Laufzeit gekoppelt.

Der Basispreis zum Zuteilungstag am
01. Oktober 2014 betrug 1,92 Euro. Diese virtuellen
Aktienoptionen sind unverfallbar. Zusdtzlich enthalt
der im Dezember 2022 erneuerte Dienstvertrag des
Vorstands Dirk-Hilmar Kraus mit einer Laufzeit bis zum
31. Mdarz 2026 eine einmalige, erfolgsabhdngige
Verglitung unter der Bedingung eines Kontroll-
wechsels infolge eines Ubernahmeangebots.

Die je nach Borsenkurs zum Transaktionszeitpunkt
gestaffelte erfolgsabhdngige Verglitung betragt
maximal 1,5 % des Transaktionsvolumens.

Zum Stichtag wurden hieraus keine resultierenden
Verbindlichkeiten bilanziert. Darlber hinaus liegen
keine  weiteren  Haftungsverhdltnisse, Gewdhr-
leistungen, Eventualverbindlichkeiten oder Ahnliches
vor.

Es haben sich keine Ereignisse mit einer wesentlichen
Auswirkung auf die Vermogens-, Finanz- und Ertrags-
lage nach dem Bilanzstichtag ereignet.

Der YOC-Konzern ist im Rahmen seiner gewdhnlichen
Geschdftstatigkeit  Ausfallrisiken, Liquiditdts- und
Marktrisiken ausgesetzt. Der Vorstand wird durch
regelmdBiges Reporting von Kennzahlen wie beispiels-
weise Umsatzentwicklung, Deckungsbeitrag oder E-
BITDA uUber die Entwicklung des Eigenkapitals der
YOC-Gruppe informiert.

Zudem findet ein regelmdRiges Monitoring von Liquidi-
tatsrisiken statt, um Zahlungsstromschwankungen zu
analysieren und Liquiditdtsengpdsse rechtzeitig zu
erkennen und GegenmaBnahmen zu ergreifen. Das
Finanzrisikomanagement wird von einer zentralen
Treasury-Abteilung unter der Aufsicht des Vorstands
betrieben.

Das LiquiditGtsmanagement unterstitzt den Vorstand
durch die Kontrolle der Geschdftsentwicklung und
Zahlungsstromschwankungen bei der Uberwachung
von MafBnahmen zur Liquiditatssicherung.

Das Ausfallrisiko ist das Risiko, dass ein Geschafts-
partner seinen Verpflichtungen im Rahmen eines
Finanzinstruments nicht nachkommt und dies zu einem
finanziellen Verlust fuhrt. Das maximale Ausfallrisiko
des Konzerns entspricht den Buchwerten der
finanziellen Vermdégenswerte und Forderungen sowie
den Buchwerten der Zahlungsmittel und Zahlungs-
mittelGquivalente.

Kreditrisiken resultieren aus Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen. Eine Risikokonzentration
ergibt sich aufgrund des zunehmend wachsenden
Anteils des programmatischen Handels und den damit
angestiegenen durchschnittlichen Zahlungszielen.

Der anteilige Forderungsbestand der drei gréBten
Debitoren entspricht 31 9% (Vorjahr: 28 %)
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gemessen am Gesamtbestand der Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen. Zum Stichtag sind keine
weiteren Risikokonzentrationen mit wesentlichen
Betrdgen erkennbar.

Dem  Forderungsausfallrisiko ~ wird  durch ein
stringentes Debitorenmanagement entgegengewirkt,
das auf die Uberwachung der Altersstruktur der
Forderungen und das Management von zweifelhaften
Forderungen ausgerichtet ist.

Das Liquiditatsrisiko ist das Risiko, dass der
YOC-Konzern moglicherweise nicht in der Lage ist,
seine finanziellen Verbindlichkeiten vertragsgemdf
durch Lieferung von Zahlungsmitteln oder anderen
finanziellen Vermoégenswerten zu erfillen.

Ziel des Liquiditdtsmanagements des YOC-Konzerns
ist die Sicherzustellung einer ausreichenden Liquiditdat,
um fdllige Zahlungsverpflichtungen jederzeit erfillen
zu koénnen. Das LiquiditGtsmanagement unterstitzt
den Vorstand bei der Uberwachung der Geschéftsent-
wicklung und der Zahlungsstromschwankungen sowie
bei der Steuerung von MaRBnahmen zur Liquiditdts-si-
cherung.

Zum 30. September 2024 verfligt der YOC-Konzern
Uber einen Liquidit&tsbestand in Héhe von 1.627 TEUR.
Damit verfligt der YOC-Konzern auch fiir den Fall einer
wesentlichen  Planunterschreitung im  Prognose-
zeitraum Uber eine ausreichende Liquiditat.

Das Marktrisiko ist das Risiko, dass sich die Markt-
preise, zum Beispiel Wechselkurse, Zinssdtze oder Ak-
tienkurse, dndern und dadurch die Ertrdge des
Konzerns oder der Wert der gehaltenen
Finanzinstrumente beeinflusst werden. Ziel des
Marktrisikomanagements ist es, das Marktrisiko
innerhalb akzeptabler Bandbreiten zu steuern und zu
kontrollieren und gleichzeitig die Rendite zu optimieren.

Entsprechend den Prognosen des ifo Instituts wird das
Bruttoinlandsprodukt in diesem Jahr stagnieren und in
den kommenden beiden Jahren um 0,9 % bzw. 1,5 %
zunehmen.?

Da der YOC-Konzern derzeit mehr als die Hdlfte seiner
Umsatzerlése in Deutschland generiert, bleibt das
makrodkonomische Umfeld somit teilweise schwierig.
Trotzdem ist weiterhin von einer anhaltenden
Verschiebung zu digitalen Werbeausgaben
auszugehen.

In diesem Kontext steigerte sich die Nachfrage nach
High-Impact Werbeformaten in den Vorjahren
Uberproportional — dieser Trend sollte sich nach
Einschdtzung des Vorstands des YOC-Konzerns auch
im laufenden Geschdaftsjahr 2024 fortsetzen.

Bisher zeigt sich das Geschdftsmodell des
YOC-Konzerns resilient gegenuber der makro-

1https://www.ifo.de/fakten/2024—09—05/ifo—koniunkturproqnose—
herbst-2024-deutsche-wirtschaft-steckt-in-krise-fest

okonomischen Entwicklung, jedoch lassen sich die
Auswirkungen auf die vor uns liegenden Quartale zum
jetzigen Zeitpunkt nur ungenau abschdatzen.

Ein Anstieg des Drei-Monats-EURIBORS um zwei
Prozentpunkte hdatte Auswirkungen auf das Finanz-
ergebnis, da eine Betriebsmittellinie in Hohe von
1,0 Mio. EUR an die EURIBOR-Entwicklung gekoppelt
ist.

Das Finanzergebnis wirde sich somit um bis zu
20 TEUR im Geschdaftsjahr 2024 verdndern.

Der Konzern ist international geschdftstatig und
insbesondere einem Fremdwdhrungsrisiko ausgesetzt.

Die Wadhrungsrisiken erwachsen aus kinftigen
Geschdftsvorfdllen sowie Vermoégens- und Schuld-
posten in Fremdwdhrung. Solche Positionen bestehen
insbesondere in US-Dollar.

Im Rahmen der Steuerung des Wechselkursrisikos
gegeniiber dem US-Dollar prift der YOC-Konzern,
diese Risiken zukilinftig Uber Devisentermingeschdfte
abzusichern.

Neben den finanziellen Risiken, die aus Verdnderungen
von Wechselkursen, Rohstoffpreisen und Zinssdtzen
entstehen koénnen, ist der YOC-Konzern zum
Bilanzstichtag keinen nennenswerten Preisrisiken
ausgesetzt.

Der YOC-Konzern ist sich seiner Verantwortung
bewusst, Uberlegungen zu Nachhaltigkeit, Umwelt
und sozialer Verantwortung in die Unternehmens-
fihrung einflieBen zu lassen. Das Ziel ist dabei, dass
sdmtliche Geschaftsaktivitdten des YOC-Konzerns
einen moglichst geringen negativen Einfluss auf die
Umwelt haben und im Einklang mit den Umweltschutz-
gesetzen und Regeln stehen.

Dies koénnte jedoch von Mitarbeitern oder Geschafts-
partnern als nicht ausreichend angesehen werden.
Zukunftige etwaige Auswirkungen auf den YOC-Kon-
zern basierend auf den Klimawandel sind
insgesamt schwierig zu beurteilen.
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Bislang sind die zukunftigen Auswirkungen sowie
die sich daraus resultierenden Folgen auf die
wirtschaftliche Entwicklung in Europa nur begrenzt
abzusehen.

Unter der Annahme, dass der militérische Konflikt im
Rahmen der Ukraine Krise regional auf das Gebiet der
Ukraine begrenzt bleibt, gehen wir davon aus, dass
sich lediglich geringe Auswirkungen auf die Umsatz-
und Ertragsentwicklung des YOC-Konzerns ergeben.

Als nahestehende Unternehmen und Personen im
Sinne des IAS 24 kommen grundsdtzlich Mitglieder des
Vorstandes und des Aufsichtsrates der YOC AG
sowie deren Familienangehdrige  sowie  von
diesem Personenkreis beherrschte Gesellschaften in
Betracht. Dariiber hinaus gelten Personen in Schlissel-
positionen und deren enge Familienangehoérige geman
IAS 24.9 als nahestehende Personen.

Im laufenden Geschdftsjahr 2024 fanden keine
wesentlichen Geschdftsvorfdlle mit nahestehenden
Unternehmen und Personen statt.

ERKLARUNG ZUM
DEUTSCHEN CORPORATE
GOVERNANCE KODEX

Die jdhrliche Entsprechenserkldrung zum Deutschen
Corporate Governance Kodex gemdR § 161 AktG
wurde vom Vorstand und Aufsichtsrat im
Februar 2024 abgegeben und den Aktiondren
der YOC AG auf der Internetseite www.yoc.com im
Bereich ,Investor Relations” dauerhaft zugdnglich
gemacht.

VERSICHERUNG
DER GESETZLICHEN
VERTRETER

Ich versichere nach bestem Wissen, dass gemdf den
anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsdtzen fir
die Finanzberichterstattung der Konzernzwischen-
abschluss ein den tatsdchlichen Verhdltnissen
entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage des Konzerns vermittelt und im
Konzernzwischenlagebericht der Geschdaftsverlauf
einschlieBlich des Geschdaftsergebnisses und die Lage
des Konzerns so dargestellt sind, dass ein den tatsdch-
lichen Verhdltnissen entsprechendes Bild vermittelt
wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der
voraussichtlichen Entwicklung des Konzerns im
verbleibenden Geschdftsjahr 2024 beschrieben sind.

Berlin, 18. November 2024

Dirk-Hilmar Kraus

Der Vorstand
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